
8 ANNONCETILLÆG & SPONSERET INDHOLD

H vis landbrugs- og fødevaresektoren 
skal spille med i den grønne omstil-
ling, skal der handling til. Selvom 

sektoren godt kender problemerne, ligger løs-
ningerne ikke lige inden for rækkevidde. For 
en stor del af CO2-udledningen kommer fra 
biologiske processer fra f.eks arealanvendelse 
og dyr, samt fra energi, transport, ressource-
tab og sidestrømme, forbrugsmønster mv., og 
det er en svær nød at knække. 

Derfor tager Food & Bio Cluster Denmark nu 
skeen i deres hånd. De åbner en ny investerings-
pulje på 88 millioner kroner, der skal booste nye 
løsninger, hvor svaret er acceleration.

”Der ligger i forvejen en del løsninger derude, 
hvor der ikke er tilstrækkelig skala eller 
modenhed. Det vil vi gerne sætte strøm til 
med denne investeringspulje,” siger Anette 
Engelund Friis, der er direktør i Food & Bio 
Cluster Denmark.

4 vigtige områder 
Food & Bio Cluster Denmark har en mission 
om, at den danske landbrugs- og fødevaresek-
tor skal være klimaneutral inden 2050. Her er 
investeringen en vigtig del af indsatsen. For at 
nå målet, har Food & Bio Cluster Denmark 
udvalgt fire indsatsområder, og innovati-
onsprojekterne skal bidrage til gennembrud 
på mindst ét af de områder for at komme i 
betragtning til midlerne.

De fire områder er:
1.	 Reduktion af metan fra husdyr

2.	 Udvikling af plantebaserede fødevarer  
og ændrede kostvaner

3.	 Bæredygtig og højtydende  
planteproduktion

4.	 Udnyttelse af biogene ressourcer  
og alternative proteiner

”Der er mange ting, der er vigtige. Derfor 
har vi udarbejdet en omfattende gap-analyse 
og har identificeret de områder, vi kan skabe 
størst effekt gennem. Fælles for alle er, at løs-
ningerne ikke må kompromittere dyrevelfærd 
og kvaliteten i fødevareproduktionen,” fortæl-
ler Anette Engelund Friis.

Skal styrke dansk konkurrencekraft 
Men at løse konkrete udfordringer er ikke nok. 
Projekterne skal have implementeringspotenti-
ale, være skalerbare eller klar til kommerciali-
sering, og styrke dansk konkurrencekraft. 

”Vi skal kunne se en vej til fuld opskalering. 
Det er ikke nok, at idéen er god, og den skal 
ikke bare udvikles – den skal kunne implemen-
teres og gøre en reel forskel i den anden ende,” 
fortæller Anette Engelund Friis og uddyber:

”Vi ser et stort globalt marked, som kan give 
Danmark mulighed for en styrkeposition. 
Derfor er det en parameter, at projekterne kan 
skaleres internationalt, så vi kan accelerere og 
styrke robustheden i fødevaresektoren.”

Håber på gennembrud 
Vejen derhen er klar: partnerskaber. På tværs 
af forskere, virksomheder, myndigheder, inves-
torer og forbrugere. Det er her, Anette Enge-
lund Friis ser, at vi står stærke her i Danmark, 
og også her, succesen ligger. 

”Vi håber, at projektet kan accelerere den 
grønne omstilling af sektoren og styrke Dan-
marks position som forgangslang inden for 
bæredygtige systemer og klimavenlig fødevare-
produktion. Drømmen er, at vi bidrager med 
løsninger, der kan knække koden inden for en 
eller flere af de fire områder og kan reducere 
CO2-udledningen markant.”

OM FOOD & BIO CLUSTER DENMARK 

•	 Food & Bio Cluster Denmark er en 
missionsdrevet klyngeorganisati-
on med over 450 medlemmer, som 
bringer forskning, virksomheder, 
investorer, myndigheder og civilsam-
fund sammen. De udmønter midler 
til innovationsprojekter og deltager 
desuden selv i danske og internati-
onale projekter, som bidrager til nye 
samarbejder og innovative løsninger 
inden for fødevarer, bioressourcer, 
grøn omstilling, tech og digitalisering, 
iværksætteri mm.

•	 Food & Bio Cluster Denmark afsæt-
ter 88 millioner kroner til den grønne 
omstilling af landbrugs- og fødevare-
sektoren. 

•	 Projekter skal gennemføres i tvær- 
gående partnerskaber. Deadline for at  
søge midler er 30. september 2026.

•	 I august åbner en mindre pulje til  
projekter indenfor de samme fire  
vigtige områder, målrettet SMV’er  
og start-ups.Anette Engelund Friis

Direktør i Food & Bio Cluster Denmark

Hvis vi skal sikre dansk landbrug og fødevareproduktion kræver det én ting: implementer-
bar innovation, lyder det fra direktøren for Food & Bio Cluster Denmark. Organisationen 
åbner nu for ansøgninger til en ny investeringspulje, der skal accelerere skalerbare 
klimaløsninger – fra metanreduktion til alternative proteiner.
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Drømmen er, at vi bidrager  
med løsninger, der kan knække 
koden inden for en eller flere af 
de fire områder og kan reducere 
CO2-udledningen markant.

Fremtidens fødevareproduktion  
kræver grønne gennembrud
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25 år med funktionelle ingredienser  
– og en forretning bygget til international vækst

N år en virksomhed kan fejre 25-års 
jubilæum i en branche præget af 
konstant forandring, skyldes det 

sjældent tilfældigheder.

For Denico har det været et spørgsmål om 
kontinuerlig tilpasning – uden at miste fun-
damentet. Virksomheden, der arbejder med 
funktionelle ingredienser til fødevareindu- 
strien, har udviklet sig fra en klassisk distributør  
til en tæt samarbejdspartner for kunder i en 
række internationale markeder.

“Vores udvikling gennem 25 år er i høj grad 
drevet af langsigtede relationer og en evne til 
at tilpasse os kundernes behov – det er det, der 
har skabt fundamentet for den position, vi har 
i dag,” fortæller Dennis Petersen, der er stifter 
og ejer af Denico Food Ingredients.

Netop relationerne fremhæves som en central 
faktor. Mange samarbejder har udviklet sig 
over flere år og strækker sig i dag langt ud over 
det traditionelle leverandørforhold.

Fra leverandør til værdiskabende partner
Tidligere leverede Denico Food Ingredients 
primært ingredienser, men i dag er den langt 
tættere på kundernes forretning og produkt- 
udvikling.

“Vi ser os ikke som en klassisk leverandør, men 
som en samarbejdspartner, der bidrager aktivt 
til kundernes udviklingsarbejde – ofte med 
løsninger, der skal fungere både teknisk og 
kommercielt,” siger Dennis Petersen.

Det indebærer typisk, at Denico involveres i 
konkrete udfordringer hos kunden. Det kan 
være optimering af produktkvalitet, tilpasning 
til reguleringskrav eller udvikling af nye pro-
dukter til specifikke markeder.

Virksomheden fungerer dermed i stigende 

grad som bindeled mellem råvarer, teknologisk 
forståelse og færdige produkter – en rolle, der 
er blevet mere central i takt med branchens 
stigende kompleksitet.

Den strategiske udvikling er samtidig afspejlet i 
virksomhedens vækst og geografiske rækkevid-
de. Eksporten har gennem årene udviklet sig 
til at udgøre hovedparten af forretningen.

“I dag henter vi omkring 80 procent af vores 
omsætning uden for EU – et klart bevis på, at 
vores forretning er skalerbar og konkurrence-
dygtig på internationale markeder,” fortæller 
Denico-ejeren.

Den internationale udvikling er ikke kommet 
fra den ene dag til den anden. 

Ifølge Dennis Petersen er den i høj grad 
resultatet af en strategi, hvor virksomheden 
gennem mange år har investeret i relationer, 
lokal markedsforståelse og et tæt samarbejde 
med både kunder og distributører.

“Internationale markeder kræver mere end 
gode produkter. Det handler også om at forstå 
de lokale behov, kulturer og forretningsvilkår. 
Det er en disciplin, vi har arbejdet målrettet 
med gennem mange år.”

Den tilgang har været med til at skabe en for-
retning, der i dag står på flere ben geografisk 
og dermed er mindre afhængig af udviklingen 
i enkelte markeder.

Samtidig står virksomheden fortsat stærkt i sin 
oprindelige kerneforretning inden for kød- og 
fjerkræindustrien. Herudover er der en tydelig 
vækst i nye segmenter som condiments – 
herunder mayonnaise, ketchup og dressinger 
– samt mejeri og is.

En branche i forandring:  
Fra kompleksitet til løsninger
Fødevareindustrien er i disse år præget af en 
række parallelle udviklinger, der øger komplek-
siteten markant. Det oplever de også i Silke-
borg-virksomheden, hvor kunderne i stigende 
grad efterspørger nye løsninger, forklarer 
Dennis Petersen.

“Vi ser en tydelig bevægelse mod mere kom-
plekse og kundetilpassede løsninger, hvor krav 
fra både lovgivning, forbrugere og industri skal 
balanceres i det enkelte produkt.”

Han fortæller videre, at de drivende faktorer 
blandt andet er øgede regulatoriske krav, større 
fokus på dokumentation og transparens samt 
ændrede forbrugerpræferencer.

“Fremadrettet bliver vores vigtigste opgave at 
omsætte kompleksitet til praktiske løsninger – 
og sikre, at vores kunder hurtigt kan tilpasse 
sig nye krav og muligheder i markedet.”

Ambitionen er dermed ikke alene at følge udvik- 
lingen, men at være en aktiv del af den – som 
sparringspartner i produktudvikling, optime-
ring og markedsadgang. Selvom forretningen 
i dag i høj grad er international, er udgangs-
punktet fortsat forankret i danske værdier som 
troværdighed, kvalitet og langsigtet tænkning.

Efter 25 år markerer jubilæet ikke kun en mile- 
pæl, men også et udgangspunkt for næste fase.

Efter 25 år i fødevareindustrien har Denico 
Food Ingredients udviklet sig fra en tradi- 
tionel leverandør til en international sam- 
arbejdspartner med fokus på langsigtede 
relationer, skræddersyede løsninger og en 
forretning, der i dag er stærkt forankret på 
eksportmarkeder uden for EU.
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Direktør:  
Aleksandr Rogozhka

Grundlagt:  
2001

Eksport:  
Ca. 80 procent uden for EU.

Fokus:  
Funktionelle ingredienser  
og krydderiblandinger.

Applikationer:  
Kød, fjerkræ, fisk, condiments,  
snacks, mejeri og is.
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